
Componente Curricular: Comercialização Agrícola 

Período: Sem Periodização Tipo: Optativa Código: 04175 

Carga Horária Total: 60 h Número de Créditos: 04 

Pré-Requisitos: Nenhum Co-Requisitos: Nenhum 

Ementa 

Mercados e canais de comercialização de produtos agropecuários, a importância dos mercados 

agrícolas, as variáveis econômicas na comercialização agrícola, as políticas de preços, e as 

variações sazonais. 

Conteúdo Programático 

1.A PRODUÇÃO RURAL E ESPECIFICIDADES DA PRODUÇÃO RURAL 

1.1.Características da agricultura; 

1.2.Conceito de produção rural e determinantes da produção rural; 

1.3.Os fatores da produção no processo produtivo agrícola. 

 

2.O MERCADO 

2.1.Aspectos gerais do mercado e a evolução do mercado de produtos agrícolas no Brasil; 

2.2.As empresas e a Unidade Familiar na economia de mercado; 

2.3.O mercado: sua relação com a moeda e os preços; 

2.4.Comercialização agrícola: os principais canais de comercialização; 

2.5.Funções físicas e infra estrutura da comercialização. 

 

3.POLÍTICAS DE INTERVENÇÃO DO ESTADO SOBRE OS MERCADOS E PREÇOS 

AGRÍCOLAS 

3.1.Relação: Produtores, Estado, Mercado; 

3.2.Abastecimento e estoques reguladores; 

3.3.Políticas de preços mínimos e compra da produção pelo Governo Federal; 

3.4.Formação de preços agrícolas e variações estacionais; 

3.5.Crédito para a comercialização; 

3.6.Formas de comercialização da produção; 

3.7.O capital comercial na agricultura do semi-árido nordestino. 

 

EVOLUÇÃO E ANÁLISE CONJUNTURAL DOS PREÇOS AGRÍCOLAS 
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